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INTRODUCCION

Este documento es una guia para el
uso y aplicacion de la identidad visual
del Encuentro Internacional de Carica-
tura e Historieta.

Toda pieza o material de comunicacion
grafica en la que se aplique la identidad
visual debe respetar los lineamientos y
las recomendaciones de este manual.

La identidad grafica es la imagen que
brinda y comunica los valores y objeti-
vos de la marca y es importante que se
les de buen uso y se apliquen correcta-
mente. Se adjuntan con este archivo los
documentos necesarios para replicar y
usar la marca asi como restricciones de
aplicacion para su 6ptima reproduccion.
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1. LA MARCA

1.1 Antecedentes

El Encuentro Internacional de Cari-
catura e Historieta es el evento mas
importante que reune a caricaturis-
tas y moneros abriendo espacios para
la discusion y el aprendizaje sobre la
ilustracion, la caricatura y la historieta
como forma de comunicacion.

Por medio del Centro Universitario de
Arte, Arquitectura y Diseno (CUAAD),
de la Universidad de Guadalajara, se
fragua el Encuentro Internacional de
Caricatura e Historieta (EICH). En elano
2001 se crea el premio “La Catrina” que
homenajea cada ano a los moneros
por excelencia.

El EICH es un espacio para los nuevos
talentos, impulsando la comunicaciéon a
traves de la caricatura y es ano tras ano
un punto de encuentro de caricaturistas
de todo el mundo.
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1.2 Misién

El Encuentro Internacional de Caricatura
e Historieta (mejor conocido como EICH)
es un evento de indole internacional que
busca reunir en un mismo foro a autores
e investigadores, ya sean nacionales o
internacionales y de esta manera culti-
var en los géneros de la caricatura y la
historieta a los jovenes del area metro-
politana de Guadalajara.

1.3 Vision

Ser uno de los eventos de caricatura e
historieta mas reconocidos a nivel na-
cional e internacional ofreciendoles a los
estudiantesy a los caricaturistas talleres,
conferencias y exposiciones las cuales
logren generar un mayor acercamiento
e interes hacia el encuentro.
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1.4 Publico

El EICH va dirigido principalmente a
alumnos del Centro Universitario de
Arte, Arquitectura y Diseno que cursan
la carrera de Diseno para la Comunica-
cion Grafica, no obstante, es bienvenido
el publico en general que guste o ten-
ga interés en la caricatura e historieta,
y desee ser parte de talleres, conferen-
cias, asi como la entrega de La Catrina.



1.5 Objetivo

Crear interés y conocimiento en los
jovenes sobre los eventos proporciona-
dos por el EICH.

1.6 Beneficio

Todas las actividades que brinda el
evento son de manera gratuita y para
cualquier persona que guste de o de-
see aprender acerca de los temas trata-
dos en los talleres y conferencias.
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1.7 Necesidad

Encuentro de caricatura e historieta que
ofrece talleres, conferencias y exposi-
ciones de los trabajos de las diferentes
personalidades invitadas.
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2. FASE CONCEPTUAL

2.1 Conceptos identitarios

Comunicacion Institucionalidad Creatividad
Accion Adjetivo Adjetivo
proceso por el que se transmite y recibe  Perteneciente o relativo a una institucion  Capacidad o facilidad para crear nuevas
una informacion. 0 a instituciones politicas, religiosas, so-  ideas o conceptos.
ciales, etc.
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2.2 Identificador grafico

Elidentificador fue creado bajo los con-
ceptos identitarios de comunicacion,
institucionalidad y creatividad. Es un
imagotipo que funciona en armonia
y sus partes pueden ser utilizadas de
forma independiente. Se coloca en po-
sicion horizontal con el desambiguador.

Esta aplicacion debe ser utilizada prio-
ritariamente, mientras las aplicaciones

lo permitan.

Encuentro Internacional
de Caricatura e Historieta




2.3 Signo

El signo esta formado por caracteres
modificados de tal forma que simulen
un globo de dialogo, figura represen-
tativa de la caricatura y la historieta. La
modificacion de las letras a partir de una
reticula, permiten que formen un ovalo
entre ellas, incluyendo el signo de excla-
macion, y el hsta de la H se modifique
para formar el vértice o hilo del globo,

La palabra EICH! con el sigho de admira-
cion hace referencia a una interjeccion,
téermino que esta compuesto por ele-
mentos que permiten crear enunciados
exclamativos para expresar impresiones
O concretar un acto de habla apelativo.
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2.4 Logotipo

El logotipo se compone de dos lineas
horizontales alineadas a la izquierda. Se
utiliza la fuente tipografica Roboto Bold
Condensed. Puede ser usado indepen-
diente del signo, siempre y cuando
este se encuentre en cualquier otra
parte de la publicacion.

Encuentro Internacional
de Caricatura e Historieta
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2.5 Gama cromatica

Color institucional principal, Pantone
P 17-8C:

Color que representa adjetivos pro-
pios de la caricatura y la historieta tales
como creatividad, diversion, y dinamis-
mo. Cuenta con un porcentaje de 100%
de amarillo y un 43% de magenta, esta
composicion de porcentajes facilita su
reproduccion tanto en medios digitales
COMO impresos.

Color institucional secundario, Panto-
ne P 179-13C:

Rrepresenta la institucionalidad del
Encuentro Inernacional de Caricatura e
Historieta y a su vez de la Universidad
de Guadalajara.

Color complementario Negro 100%:
El negro en su porcentaje de 100% es

un color de complemento util para fon-
dos y aplicaciones.

COLOR INSTITUCIONAL
PRINCIPAL
Pantone P 17-8C

HEXADECIMAL
#f6a000

C=0 R =246
M=43 G=160
Y=100 B=0
K=0

COLOR INSTITUCIONAL
SECUNDARIO
Pantone P 179-13C

HEXADECIMAL

#525251

C=0 R=82
M=0 G=82
Y=0 B =81
K=82
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COLOR COMPLEMENTARIO
NEGRO 100%

HEXADECIMAL

# 222221
C=0 R=0
M=0 G=0
Y=0 B=0
K=100
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3. FASE NORMATIVA

3.1 Composiciones

Se utilizara en cualquiera de sus compo-
siciones segun la pieza de comunicacion
lo requiera.

El signo (Imagen 2) se podra utilizar sin el
desambiguador (Imagen 3) pero debera
contar con el mismo en alguna parte de la
pieza de comunicacion.

El desambiguador (Imagen 3) se podra uti-
lizar sin el sigho siempre y cuando sea para
caracter institucional y no publicitario.
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Imagen 1
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LN
Imagen 2
Encuentro Internacional
de Caricatura e Historieta
Imagen 3
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3.2 Generatriz

13
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3.3 Reticula de
reproduccion (logotipo)

225X 40 X

2X 65X 2X

19X

de Caricatura e Historieta =

69 X

.29 cm 14
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3.4 Reticula de 225X
reproduccion signo | |

2 X 25X
2 X
19 X 7X 15 X
2 X

27 X

[J.29cm .
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3.5 Area de restriccion
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3.6 Maxima reduccién

Las dimensiones minimas recomenda-
das para la reduccion del identificador
son de 5.5 cm de ancho por 1.2 cm de
alto, y para el signo 1.4 cm de ancho
por 0.9 cm de alto.

Hacer mas reducciones a las recomen-
dadas provocaria distorsion en la marca
y que no se identifique.

1.2cm

35 px

156 px
5.5cm

Encuentro Internacional
de Caricatura e Historieta
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41.1 cm
1.4 px

0.9cm
28.1 px
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3.7 Tipografia institucional

Roboto Condensed es la familia tipogra-
fica utilizada para el desambiguador en
el logotipo.

Se podra utilizar la fuente en las ocasio-
nes en las que la pieza de comunicacion
lo requiera.

Muestra: Bold Condensed

Encuentro Internacional
de Caricatura e Historieta

Disenada por Christian Robertson

Tipografia de uso abierto

Cuenta con seis estilos

Link de la fuente: https://fonts.google.com/

specimen/Roboto+*Condensed?query=robo-
to+conde

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYXZ
abcdefghijklmnn
opgrstuvwxyz
0123456789
()*.,-&%SHil; 2=

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYXZ
abcdefghijklmnn
0pqrstuvwxyz
0123456789

()*,-8%SHl; 7=

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYXZ
abcdefghijkimnii
opgrstuvwxyz
0123456789

()*.,-8%SH#ili?=
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ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYXZ
abcdefghijklmni
opgrstuvwxyz
0123456789

()*,-8%S#il; 7=

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYXZ
abcdefghijklmni
opqrstuvwxyz
0123456789

()*.,:-8%S#;1; 2=

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYXZ
abcdefghijkimni
opqrstuvwxyz
0123456789

()*.,:-&%S#i1;?=
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3.8 Tipografia auxiliar

Raleway es la familia tipografica de uso
auxiliar para cualquier tipo de aplicacio-
nes digitales o impresas.

Se recomienda su uso para textos
y titulares.

Muestra: Regular

RALEWAY

Disenada por Matt Mclnerney
Tipografia de uso abierto

Cuenta con dieciocho estilos de los cuales
se muestran doce en este documento.

Link de la fuente: https://fonts.google.com/
specimen/Raleway?query=raleway

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYXZ
abcdefghiklmnn
opgrstuvwxyz
0123456789

(). -l ?-

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QORSTUVWXY XS
abcdefghijRimnn
opqrstuvwxyz
0123456789

()", -&s$#ils ?-

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYXZ
abcdefghijklmnn
opgrstuvwxyz
0123456739

()., -&%SH#ils?-
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ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYXZ
abcdefghijklmnn
opqrstuvwxyz
0123456759

(), -&BSHil ?-

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYXZ
abcdefghijklmnn
opqrstuvwxyz
0123456789

(). -&%SH#il 7=

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYXZ
abcdefghijklmnn
opqrstuvwxyz
0123456789

(), -&%S#il; 7= 19



Tipografia auxiliar

Muestra: Regular

RALEWAY

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYXZ
abcdefghijklmnni
opqrstuvwxyz
0123456789

%S H#il ;2=

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYXZ
abcdefghijkRlmnni
opqrstuvwxyz
012345 6789

" -&%BSHil; 7=

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYXZ
abcdefghijklmnn
opqrstuvwxyz
0123456789
().,:-&%S#il;?=
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ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYXZ
abcdefghijklmni
opqrstuvwxyz
012345 6789

&% SH#il; 2=

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYXZ
abcdefghijklmnn
opqrstuvwxyz
0123456789

() .,:-&%S#il;?=

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYXZ
abcdefghijklmni
opqrstuvwxyz
0123456789

()., :-&%S#i!;?= 20
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3.9 Versidnes del logotipo

SR 0 .
(colores institucionales) EI ' Encuentro Internacional

o de Caricatura e Historieta
Podran ser utilizados los colores ins-
titucionales de la marca sobre fondo
blanco (Imagen 1),

Imagen 1

Cuando el fondo sea el Pantone P 179-
13C el color del sigho se mantiene y el
color del desambiguador se invertira a

blanco (Imagen 2). Encuentro Internacional

ri ra e Histori
Cuando el fondo sea el Pantone P 17- de Caricatura e Historieta

8C (Imagen 3) ambos colores se inver-
tiran a blanco.

Imagen 2

' Encuentro Internacional

e de Caricatura e Historieta

Imagen 3

21
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Versiones del logotipo

8 :
EL L i dré tilizad Encuentro Internacional
ogotipo podra ser utilizado en su - - .
version monocromatica Negro en 100% I e de Caricatura e Historieta

(Imagen 4) siempre y cuando los fon-
dos sean lo suficientemente claros
para su contraste.

Imagen 4

Cuando el fondo sea el color comple-
mentario Negro 100%, el color del signo
se mantiene y el desambiguador se in-
vierte a blanco (Imagen 5). .
gens ' Encuentro Internacional

e de Caricatura e Historieta
Si el fondo es lo suficientemente oscuro,
se podra utilizar la version de la marca
en blanco (Imagen 6).

Imagen 5

' Encuentro Internacional

e de Caricatura e Historieta

Imagen 6
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3.10 Restricciones

Quedan prohibidas las siguientes modi-
ficaciones en la identidad del EICH.

Aqui se muestran algunos ejemplos de
aplicaciones incorrectas del logotipo.

Elmal uso desvirtua y perjudica la noto-
riedad de la marca.
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Y

Fondo de color claro y logotipo claro

Fondo de color oscuro y logotipo oscuro

Fondo de color oscuro y desambiguador oscuro

23



Encuentro Internacional de Caricatura e Historieta | Manual de identidad corporativa

Restricciones

= . Encuentro Internacional
. o de Caricatura e Historieta

Distorcion de las proporciones

Uso en baja resolucion

Encuentro’Internacional ®
de Caricaturae Historieta

Uso de efectos

24




Encuentro Internacional de Caricatura e Historieta | Manual de identidad corporativa

Restricciones

®

EiCH!

Imagen de color claro y logotipo claro

®

: ' Encuentro Internacional
I ¢ de Caricatura e Historieta

Imagen de color oscuro y logotipo oscuro

25
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4. IDENTIDAD GRAFICA

4.1 Papeleria basica 21.5cm

6.4 cm

. .
Encuentro Internacional
E||:|j! 1,4 cm

El Encuentro Internacional de Caricatura e Historieta mejor
conocido como el EICH se trata de un evento de talla interna-
cional gestionado por el Centro Universitario de Arquitectura
Arte y Disefio (CUAAD), respaldado por la casa de estudio de
la Universidad de Guadalajara (UDG). El estado actual en el
que se encuentra el EICH carece de la participacion del
alumnado de CUAAD por varios factores que les hace dificil
asistir a los eventos organizados. En el presente documento
se presentan resultados obtenidos mediante la recoleccion
de datos que abarca desde el analisis de las muestra de la
28 cm audiencia a la que se desea llegar (encuestas), analisis de

opiniones y propuestas de cambio por parte de los
fundadores, anteriores coordinadores y colaboradores del
evento. Y finalmente se propondran ideas que ayuden al EICH
a combatir las problematicas planteadas.

eichcontacto@gmailcom
Facebook Encueniro 1.6 cm
Internacional de Caricatura .

e Historieta

+ Hoja membretada 3.4cm
26
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‘Hoja membretada

27
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‘Folder

4 cm 4cm
6.9 cm H 22 cm H 22 cm

28 cm

[ ] 8
' Encuentro Internacional
I ¢ de Caricatura e Historieta

6.9cm

28
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‘Folder

29
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- Gafete
7.2cm
15.3 cm
1.6 cm
19.3 cm 8.14 cm
2.7cm
.7 cm

6.6 cm

15.3cm
30
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4.2 Galeria de aplicaciones

- Playeras

31
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- Playeras

32
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« Conjunto de papeleria basica

33
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+ Memorias USB y pines

34
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- Correa para gafet

35
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* Tazas

36
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* Bolsas

37
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- Banners

38




CONCLUSION

El Encuentro Internacional de Carica-
tura e Historieta es un evento de talla
internacional gestionado por el Centro
Universitario de Arte, Arquitectura y DI-
seno (CUAAD), respaldado por la casa
de estudio de la Universidad de Guada-
lajara (UDG).

El estado actual en el que se encuentra
la identidad grafica y a su vez la mar-
ca institucional es deficiente en cuanto
a la magnitud que el evento requiere,
por lo tanto el rediseno de imagen que
se plantea en este documento es en
gran medida la solucion para represen-
tar la esencia del evento y por lo tanto
lograr que la audiencia se identifique
con la marca.
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